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Direction de la Formation
et de la Vie Universitaire

Commission de la Formation et de la Vie Universitaire

(Toulouse, Auch, Castres)

Approbation des modalités de contrdle des
connaissances et des compétences du BUT1
réorientation TC de I'IUT Paul Sabatier

UNIVERSITE [
TOULOUSE Il s

PauL SABATIER Whmis

DIRECTION GENERALE DES SERVICES

Commission de la Formation et de la Vie Universitaire
du 05 décembre 2023

Délibération 2023/12/CFVU - 120

Vu le code de I'éducation, notamment son article L.712-6-1;

Vu les statuts de I'Université Toulouse Il — Paul Sabatier, notamment son article 35 ;

Aprés en avoir délibéré, les conseillers approuvent les modalités de controle des
connaissances et des compétences du BUT1 réorientation TC de I'lUT Paul Sabatier

(Toulouse, Auch, Castres).

Toulouse, le 05 décembre 2023

Nombre de membres : 40
Nombre de membres présents ou représentés : 21

Nombre de voix favorables : 20
Nombre de voix défavorables : 0
Nombre d'abstentions : 0

Ne prennent pas part au vote : 1
Nombre de votes blancs : 0

Université Toulouse Ill — Paul Sabatier
Batiment administratif central

118 route de Narbonne

31062 Toulouse cedex 9

Tél : 433 561 5566 11
www.univ.tise3.fr
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Les colonnes A - B - C ne doivent pas étre modifiées

BTTZ1R01
BTTZ1R02

BTTZ1R03
BTTZ1R04
BTTZ1R05
BTTZ1R06
BTTZ1R07
BTTZ1R08

BTTZ1R09

BTTZ1R10

BTTZ1R11
BTTZ1R12
BTTZ1R14
BTTZ1R15
BTTZ1501

BTTZ1503

BTTZ1505
BTTZ2RO1

BTTZ2R02
BTTZ2R03

BTTZ2R04
BTTZ2R05

BTTZ2R06
BTTZ2R07
BTTZ2R08

BTTZ2R09

Com Com 1

Ressources numérigues 1

Env. juridique

Exp. Com et culture 1

Anglais

LV2 Espagnol

Fondamentaux vente

Techniques quantitatives

Fondamentaux marketing

Etudes Marketing 1

Env. économique

Organisation Entreprise

Elts Financiers 1

PPP 1

SAE 1.1 Marketing 1

SAE 1.2 Vente 1

SAE 1.3 Communication 1

Com com 2

Conduite de projet 2

Exp. Com et culture 2

Ressources numériques 2

Comptabilité de gestion

Env. juridique 2

Anglais

LV2 Espagnol

Prospection négociation

BTTZ1RO1E1
BTTZ1RO1E2

BTTZ1R02E1
BTTZ1R0O2E2
BTTZ1RO2E3
BTTZ1RO3E1
BTTZ1RO3E2
BTTZ1R04E1
BTTZ1R04E2
BTTZ1ROSEL
BTTZ1RO5E2
BTTZ1RO6E1
BTTZ1ROGE2
BTTZ1RO7E1
BTTZ1RO7E2
BTTZ1ROBE1
BTTZ1RO8E2
BTTZ1RO09E1
BTTZ1R09E2
BTTZ1RO9E3
BTTZ1RO09E4
BTTZ1R10E1
BTTZ1R10E2
BTTZ1R11E1
BTTZ1R11E2
BTTZ1R11E3
BTTZ1R12E1
BTTZ1R12E2
BTTZ1R12E3
BTTZ1R14E1
BTTZ1R15E1
BTTZ1R15E2
BTTZ1501E1
BTTZ1S01E2
BTTZ1S03E1
BTTZ1S03E2
BTTZ1S05E1
BTTZ1S05E2

BTTZ2RO1E1
BTTZ2RO1E2
BTTZ2RO1E3
BTTZ2RO2E1
BTTZ2RO3E1
BTTZ2R03E2
BTTZ2RO4E1
BTTZ2R04E2
BTTZ2RO4E3
BTTZ2ROSE1
BTTZ2RO5E2
BTTZ2RO5E3
BTTZ2RO6E1
BTTZ2RO6E2
BTTZ2RO7E1
BTTZ2RO7E2
BTTZ2RO8E1
BTTZ2RO8E2
BTTZ2R09E1

Toute modification, dans les colonnes D-E-F -G doit &tre indiquée
en rouge et surlignée jaune pour étre prise en compte

COM COM CC1
COMCOM CC2

RESSOURCES NUMERIQUES CC1
RESSOURCES NUMERIQUES CC2
RESSOURCES NUMERIQUES CC3
ENV. JURIDIQUE CC1

ENV. JURIDIQUE CC2

EXP. COM & CULTURE CC1

EXP. COM & CULTURE CC2
ANGLAIS CC1

ANGLAIS CC2

ESPAGNOL CC1

ESPAGNOL CC2
FONDAMENTAUX VENTE CC1
FONDAMENTAUX VENTE CC2
TECHNIQUES QUANTITATIVES CC1
TECHNIQUES QUANTITATIVES CC2
FONDAM. MARKETING CC1
FONDAM. MARKETING CC2
FONDAM. MARKETING CC3
FONDAM. MARKETING CC4
ETUDES MARKETING CC1
ETUDES MARKETING CC2
ENVIRONNEMENT ECON. CC1
ENVIRONNEMENT ECON. CC2
ENVIRONNEMENT ECON. CC3
ORGANISATION ENTREPRISE CC1
ORGANISATION ENTREPRISE CC2
ORGANISATION ENTREPRISE CC3
ELEMENTS FINANCIERS CC1

PPP CC1

PPP CC2

SAE1.1 MARKETING CC1

SAE1.1 MARKETING CC2

SAE1.2 VENTE CC1

SAE1.2 VENTE CC2

SAE1.3 COMMUNICATION CC1
SAE1.3 COMMUNICATION CC2

COM COM CC1

COM COM CC2

COM COM CC3

Conduite de projet

EXP.COM ET CULTURE CC1
EXP.COM ET CULTURE CC2
RESSOURCES NUMERIQUES CC1
RESSOURCES NUMERIQUES CC2
RESSOURCES NUMERIQUES CC3
COMPTABILITE GESTION CC1
COMPTABILITE GESTION CC2
COMPTABILITE GESTION CC3
ENVIRONNEMENT JURIDIQUE CC1
ENVIRONNEMENT JURIDIQUE CC2
ANGLAIS CC1

ANGLAIS CC2

ESPAGNOL CC1

ESPAGNOL CC2

PROSPECTION NEGOC. CC1

3/4

comMcom ccl Do

-c-omcréfﬁizcz 0o
ST “EcR
RESNUM CCL TP
RESNUM CC2 TP

RESNUM CC3 TP

ENVIUR CC1 Etude cas
EN\FJ&CCI N Etude cas
EXPCOM CC1  Ecrit +ora
E)H’E(‘)—M_Eazﬁ7 Ecrit +ora

ANGLAW CCl Ecrit

ANGLAI cc2 Oral

ESPAGN CCl Ecrit

ESPAGN CCZ Oral

FONVEN CC1 Ecrit

FONVEN CCZ Ecrit

TECQTI CC1 TP

TECQTI cc2 Ecrit

Etude cas

QCM

acm
MARKET cca Etude cas
ETUMARCCL  QCM
ETUMARCC2  Etude cas

ENVECO CCl acm

ENVECO CCZ Ecr‘\t

ENVECU €3 Dra|

ORGENT ccl

ORGENT CCZ Orat

DRGENT CC3 Ecrit

F_LTF!N CCI Ecnt

Etude cas

DDsner cl
PPP CC2 Oral
SAEl 1 CCl Dossier cl

SAEl 1cc2 Oral

5AE1 2 CCl Ecrit

SAE} 2 CCZ Oral
SAEI 3 CCl Ecrit

SAEl 3 CCZ Oral
ECR
COMCOM CCl

COMCOM CCZ Etude cas

Etude cas

EXPCOM CC1

EXF’COM falov]

RESNUM CC1 TP

RESN UM CCZ ™
RESNUM CC3 P

CUM PTA CC1 EC(it

CDMPTA CCZ Ecrit

COMPTA CC3  Ecrit

ENVJUR CC1

ENVIURCCZ

ANGLAICC  Ecrit
ANGLAICCZ Oral
ESPAGN CC].V VEcrit
ESPAGN cc2 Oral

PROSP CC1 Ecrit

Ecrit +ora

Ecrit +ora

Etude cas

Etude cas

30
30
40
45

a5
10
50
50
50
50
50
50
50
50
50
50
30
70
25
25
25
25
50
50
40
40
20

40
60

70
30
60
40
60
40
30
30
40
30
30
40

50
50
45
45
10
20
20
60
50
50
50
50
50
50
50

épreuve supprimée ?

TCT-Epreuves
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Les colonnes A - B - C ne dolvent pas étre modifiées

BTTZ2R10

BTTZ2R11

BTTZ2R12

BTTZ2R13

BTTZ2R14

BTTZ2R15

BTTZ2501

BTTZ2503

BTTZ2505

BTTZ2507

BTTZ2508

BTTZ2510

BZZM1R1l

BZZM2R1l

Marketing mix

Distribution

Etudes Marketing 2

Technigues quantitatives

Psychologie sociale

PPP 2

SAE 2.1 Marketing 152

SAE 2.2 Vente 152

SAE 2,3 Communic. 152

SAE 2.4 Proj Transverse 2

Portfolio 1
Stage

LV2 autre

LV2 autre

BTTZ2RO9E2
BTTZ2R10E1
BTTZ2R10E2
BTTZ2R11E1
BTTZ2R11E2
BTTZ2R12E1
BTTZ2R12E2
BTTZ2R13E1
BTTZ2R13E2
BTTZ2R14E1
BTTZ2R14E2
BTTZ2R15E1
BTTZ2501E1
BTTZ2S01E2
BTTZ2501E3
BTTZ2503E1
BTTZ2503E2
BTTZ2505E1
BTTZ2505E2

BTTZ2S07E1
BTTZ2507E2
BTTZ2507E3
BTTZ2S08E1
BTTZ2510E1
BTTZ2510E2
BZZM1R1IE1
BZZM1R1IE2
BZZM2R1IE1
BZZM2R1IE2

Toute modification, dans les colonnes D - E - F - G doit étre indiquée
en rouge et surlignée jaune pour étre prise en compte

PROSPECTION NEGOC. CC2
MARKETING MIX CC1
MARKETING MIX CC2
DISTRIBUTION CC1
DISTRIBUTION €C2

ETUDE MARKETING CC1
ETUDE MARKETING CC2

TECHNIQUES QUANTITATIVES CC1
TECHNIQUES QUANTITATIVES CC2

PSYCHOLOGIE SOCIALE CC1
PSYCHOLOGIE SOCIALE CC2
PPP CC

SAE 2.1 MARKET. CC1

SAE 2.1 MARKET. CC2

SAE 2.1 MARKET. CC3

SAE 2.2 VENTE CC1

SAE 2.2 VENTE CC2

SAE 2.3 COMMUNICATION CC1
SAE 2.3 COMMUNICATION CC2

SAE 2.4 PRJ TRANSVERSE CC1
SAE 2.4 PRJ TRANSVERSE CC2
SAE 2.4 PR) TRANSVERSE C€C3
PORTFOLIO CC

STAGE CC1

STAGE CC2

AUTRE LV2 CC1

AUTRE LV2 CC2

LV2 AUTRE €C1

LV2 AUTRE CC2

4/4

PROSP CC2 Ecrit
MARKETCC1 ~ QCM

MARKET CC2 ECRIT

DISTRICC1 acm

DISTRICC2 Oral
ETUDMA CC1 Ecrit
ETUDMA CC2  Dossier

TECHN CC1 TP

TECHN CC2 Ecrit

PSYCHO CC1 Dossier cl
PsycHOCC2 QM

A‘F’vl;;) cc o Dossier cl
SAE21CC1  Etude cas

SAE2.1 CC2 P

SAE2.1CC3 Soutenance

SAE2.2 CC1 Ecrit

SAE2.2 CC2 Oral

SAE2.3 CC1 Ecrit

sae2iccz Oral
ECR

SAE24CCL TP

SAE2.4 CC2 Ecrit

SAE2.4 CC3 Oral

Oral
a Ecrit
Stage
Lv2ccl Ecrit
w2 oral

LV2AUT CC1 Ecrit

LV2AUT CC2 Oral

50
50
50
50
50
50
50
30
70
60
40

40
30
30
60
40
30
30
40
70
20
10

70
30
50
50
50
50

TCT-Epreuves



